ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO ESTADO DE SAO PAULO

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1. INTRODUCAO

1.1. Informagodes basicas:
Processo digital: 124/2025
Unidade solicitante: Departamento de Comunicagao

Responsavel: Matheus Perez Granato

1.2. Objeto: Contratagdo de duas agéncias de propaganda para a prestacao de
servicos de publicidade institucional, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integralmente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a criacdo, a execucdo externa e a distribuicio de acdes
publicitdrias junto a publicos de interesse, através de veiculos de comunicagdo
e demais meios de divulgacdo para atender a Assembleia Legislativa do Estado
de S3o Paulo (Alesp), em conformidade com as Leis Federais n2 12.232/2010 e

14.133/2021, pelo prazo de contratagdo de 15 (quinze) meses.

1.3. Objetivo: O Estudo Técnico Preliminar tem por objetivo apresentar os cenarios
identificados e analisados para o atendimento da necessidade de contratacdo de
agéncias de propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de acbes publicitarias junto a publicos de interesse, através de

veiculos de comunicacdo e demais meios, com vistas ao melhor atendimento das
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1.4.

necessidades de comunicacdo publicitdria da Assembleia Legislativa do Estado de
Sdo Paulo - Alesp, ampliando a divulgacdo das atividades realizadas pelo
Parlamento Paulista, além do fornecimento de informacdes necessarias para
subsidiar a tomada de decisdo, a elaboracdo do Termo de Referéncia e o

prosseguimento do respectivo processo de contratacao.

No que diz respeito ao conteudo, cumpre informar que este ETP contém todos

os elementos minimos previstos no §22 do art.18 da Lei Federal n.2 14.133/21.

2. DESCRICAO DA NECESSIDADE DE CONTRATAGAO

2.1

2.2.

. A comunicacdo do Poder Legislativo Estadual tem por base o principio

constitucional da publicidade, com a prestacdo de contas a sociedade dos atos
praticados e promovendo a transparéncia administrativa. A publicidade
institucional desempenha um papel crucial na divulgacdo de atos, programas e
resultados do Poder Legislativo, contribuindo para fortalecer a confianga da
populacdo nas instituicdes publicas e estimulando a participacdo da sociedade
no processo democratico. E importante ressaltar que a publicidade institucional
ndo se restringe apenas a divulgacdo de acdes governamentais, mas também
tem o propdsito de educar e informar a populagao, incentivando a participacao

ativa na vida politica e social do Estado.
O Departamento de Comunicacao (Decom), unidade responsavel pela execucdo

das a¢bes de comunicacdo da Alesp, ndo possui, por si sé, a infraestrutura

necessaria para a divulgacdo ampla e irrestrita dos trabalhos realizados pela
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Assembleia Legislativa do Estado de Sdo Paulo, impedindo assim o cumprindo

integral da obrigacdo constitucional de prestar contas a sociedade.

2.3. A contratacdo de agéncias de propaganda, conforme disposto na lei
12.232/2010, possibilitaria, por meio de campanhas institucionais, a divulgacido
dos atos mais relevantes praticados pela Alesp. Essas agéncias possuem
equipes que trabalham com as mais modernas técnicas de comunicacdo, além
de agilidade na aquisicdo de tempo e espacos de midia em Radios, TVs, Internet
e Jornais, ampliando assim significativamente o alcance das necessidades de
comunicacdo levantadas pelo Departamento de Comunicacdo. Dessa forma, a
contratacdao de agéncias de propaganda se mostra imperativa para alcangar

esse objetivo de forma eficiente e abrangente.

2.4. O contrato atual, com a prestacdo dos servicos publicitarios realizados por duas
agéncias de propaganda, tem seu término previsto para 18/02/2026, tendo
promovido diversas campanhas de interesse publico, além da divulgacdo de
acoes relevantes realizadas pelo Parlamento paulista, reforcando assim a

importancia do trabalho legislativo realizado pelos deputados estaduais.

2.5. Tendo por base o artigo 52, §1° da INSTRUCAO NORMATIVA SECOM/PR N2 1, DE
19 DE JUNHO DE 2023, a contratacdo de duas agéncias de propaganda,
adjudicacdo multipla, visa promover a concorréncia, a economicidade e a
eficiéncia na contratacdo de servigos de publicidade. Além disso, permite que a
administracdo publica diversifique as abordagens criativas e estratégicas,

aproveitando o conhecimento e a experiéncia de diferentes agéncias.
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2.6. Desse modo, fica demonstrada a imprescindibilidade desta solucdo, pois a
contratacdo de agéncias de propaganda se mostra como uma medida essencial
para garantir que a comunicacao da Assembleia Legislativa de Sdo Paulo cumpra
efetivamente sua missdo de promover a transparéncia, a participacdo cidada e
o fortalecimento da democracia; ao mesmo tempo em que informa, educa e

conscientiza a populagdo sobre seus direitos e deveres.
3. PLANO DE CONTRATAGAO ANUAL
3.1. A ALESP ndo tem Plano de Contratacdes Anual para o exercicio de 2025.
4. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO
4.1. Dos requisitos necessarios ao atendimento da necessidade

4.1.1. A Assembleia Legislativa do Estado de S3o Paulo identificou a necessidade
de contratacdo de agéncias de propaganda para cumprir integramente a sua
obrigacdo constitucional de prestar contas a sociedade, garantindo a
populacdo acesso amplo e transparente das a¢des promovidas pelo Poder

Legislativo Estadual

4.1.2. Atualmente, através do servico de publicidade contratado, o Decom tem
proposto diversas campanhas de utilidade publica, que sdo necessarias no

sentido de informar a populacdo sobre a pratica das atividades
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parlamentares, além da melhor integracdo entre o Parlamento e seus

representados.

4.1.3. Por isso, atentamo-nos para a necessidade de abertura de procedimento
licitatdrio, para a contratacdo de empresa para a prestacdo de servicos de
publicidade, conforme dispde a Lei 12.232/2010, que estabelece as normas
gerais para licitagdo e contrata¢do pela administracao publica de servigos

de publicidade.

4.1.4. Paraque o objeto da contratacao seja atendido, é necessdria a observacao
de alguns requisitos minimos necessarios, dentre eles os de qualidade e
capacidade de execucdo, sem, contudo, restringir a competicdo, tendo em
vista que podem ser encontradas diversas empresas prestadoras do servico

pretendido.

4.1.5. Nesse sentido, a qualificacdo técnica a ser exigida consiste em aferir

conhecimentos e habilidades tedricas e praticas para a execucao do servigo.
4.2. Dos requisitos de modalidade e tipo de licitagao

4.2.1. Serd adotada na presente contratacdo a modalidade Concorréncia.
Quanto ao tipo de licitagdao, dentre as opgdes previstas em lei, entende-se
pertinente adotar o tipo “técnica”, art. 35 da Lei n? 14.133/2021, por se
tratar de servicos de natureza intelectual, seguindo assim os mesmos

moldes da ultima contratacdo de servicos de publicidade prestados por
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agéncias de propaganda, processo digital 483/2019, em que a classificagdo

serd feita de acordo com as valora¢Ges das propostas técnicas.

4.2.2. Aopcao "melhor técnica" se justifica porque as caracteristicas do servico
de publicidade sdo peculiares e diferenciadas e ndo se enquadram no
conceito de bens e servicos comuns, portanto a vantajosidade da oferta nao
¢ medida exclusivamente pelo seu preco. A vantagem maior reside na

qualidade técnica e intelectual do servigo ofertado.

4.2.3. As etapas de selecdo das melhores propostas serdo descritas
detalhadamente nas “Formas e Critérios de Selecdo do Fornecedor”, item 8

do Termo de Referéncia.

4.3. Requisitos para participa¢ao na Licitacao

4.3.1. Participantes - Poderdo participar do certame licitatério as agéncias de
propaganda, nos termos da Lei Federal n? 4.680/1965 e Lei Federal n2
12.232/2010, que preencherem as condi¢cdes e requisitos que serdo

estabelecidos em futuro Termo de Referéncia e na legislacdo aplicavel.
4.3.2. Vedagodes - Nao poderao participar da presente licitacdo pessoas juridicas:

4.3.2.1. Que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de
participar de licitacgdo ou estiver impedida de contratar com a

Assembleia Legislativa do Estado de S3o Paulo.
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4.3.2.2. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperacao extrajudicial ou judicial, ou em

processo de liquidagao, dissolucao, cisdo, fusdo ou incorporacao;

4.3.2.3. Que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica

Federal, Estadual ou Municipal;
4.3.2.4. Estrangeira que ndo funcione no Pais;

4.3.2.5. Cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes
ou empregados integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com a Assembleia Legislativa do Estado de Sao

Paulo.

4.3.2.6. Que estejam reunidas em consdércio, uma vez que a execucao &
integralmente atribuida a Unica entidade empresarial, cabendo a ela a
organizacdo de todos os elementos necessarios para consecucdo do

objeto.;
4.3.2.7. Que atuem sem fins lucrativos.

4.3.3. Aceitagdao tdcita. A entrega dos invdlucros a Comissdo Julgadora da
Licitacao implica na aceitagao, pelo licitante, de todas as normas e condi¢des

a serem estabelecidas no Termo de Referéncia, bem como implica:
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4.3.3.1. aconfirmacado de que recebeu da Comissao Julgadora da Licitacao
o invélucro padronizado e todas as informacdes relativas a

participacdo no certame licitatdrio;

4.3.3.2. aresponsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacgdes

e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo;

4.3.3.3. a obrigatoriedade de manter todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificagdo exigidas para a contratagdo, obrigando-se o licitante a
declarar, sob as penas da lei, a superveniéncia de fato impeditivo a

participacdo, quando for o caso.

4.3.4. Onus decorrentes da participacdo. O licitante assume todos os custos
decorrentes da elaborac¢do de propostas e da apresentacao de documentos
de habilitagao exigidos neste certame, ficando a Unidade Contratante isenta
de qualquer responsabilidade por tais custos, independentemente do

resultado do procedimento licitatério.
4.4. Critérios e praticas de sustentabilidade

4.4.1. Esta contratacdo observara em todas as fases do procedimento licitatério
as orientagdes e normas voltadas para a sustentabilidade ambiental, devendo
a futura contratada conduzir suas acdes em conformidade com os requisitos

legais e regulamentos aplicaveis, observando também a legislacdo ambiental
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para a prevencdao de adversidades ao meio ambiente e a salde dos

trabalhadores envolvidos na prestacao dos servicos.

4.4.2. A sustentabilidade esta intrinsecamente ligada a trés pilares: social,
ambiental e econémico, garantindo, assim, a sobrevivéncia do planeta e

promovendo um desenvolvimento sustentdvel em todas essas areas.

4.4.3. Nesse sentido, a Lei n2 14.133 apresenta diversos principios no artigo 59,
incluindo o da promoc¢do e desenvolvimento nacional sustentavel. Além
disso, no artigo 11, estabelece-se que o processo licitatorio tem como
objetivo primordial selecionar a proposta que resulte na contratagdo mais
vantajosa para a Administragdo Publica, levando em consideragdo o ciclo de
vida do objeto, demonstrando claramente a relacdo custo-beneficio dessa

escolha
5. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES

5.1. As estimativas das quantidades de campanhas publicitdrias ndao sao

previamente estimadas durante a execu¢ao contratual.

5.2. Ao contrario dos servicos de natureza comum, em que é possivel estabelecer,
por intermédio de especificagdes utilizadas no mercado, padrdes de qualidade
e desempenho proprios do objeto, possibilitando assim a escolha entre os
servigcos ofertados pelos participantes com base no menor preco, os servicos de

publicidade possuem uma natureza intelectual, pois sua contratagdo envolve a
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criatividade das solugdes publicitdrias propostas pela agéncias de propaganda

para as demandas estabelecidas.

5.3. Além disso, no art. 52 da Lei n2 12.232/2010, os tipos de licitacdo obrigatérias
para a contratacdo de servicos de publicidade sdao “melhor técnica” ou “técnica

e preco”.

5.4. Também, conforme o art. 62 da Lei n2 12.232/2010, o instrumento convocatdrio
das licitagcBes para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as
exigéncias da Lei n? 14.133/2021 ndo sendo, porém, exigido um “orcamento
estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, pela
impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos
e servicos a serem prestados no decorrer da execug¢do contratual, que

dependem diretamente de cada solucdo publicitaria aprovada.
6. LEVANTAMENTO DE MERCADO

6.1. A contratacao atual com o mesmo objeto é viabilizada pelo processo digital
483/2019, que atende plenamente as necessidades da Alesp relativas as

campanhas publicitarias levantadas pelo Decom.

6.2. Este levantamento de mercado tem como objetivo apontar diversos servigos
prestados por contratacdo de agéncias de propaganda a diversos érgdos
publicos. As entidades incluidas neste estudo sdo a Assembleia Legislativa de

Minas Gerais, Ministério dos Transportes e Empresa Brasileira de Infraestrutura
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Aeroportuaria — Infraero.

6.2.1. Assembleia Legislativa de Minas Gerais
6.2.1.1. Valor do Contrato: RS 35.000.000,00 (referente a Anual)
6.2.1.2. Vigéncia: 18/02/2022 a 17/02/2025

6.2.1.3. Agéncia contratada: Casablanca Comunicacao e Marketing Ltda

6.2.2. Ministério dos Transportes
6.2.2.1. Valor do Contrato: RS 14.966.123,00 (referente a Anual)
6.2.2.2. Vigéncia: 14/04/2021 a 13/04/2024 (limite de vigéncia até
14/04/2026)
6.2.2.3.  Agéncia contratada: Calix Propaganda LTDA

6.2.3. Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportudria — Infraero
6.2.3.1. Valor do Contrato: RS 7.000.000,00 (referente a Anual)
6.2.3.2. Vigéncia: 11/11/2020 a 10/11/2024 (limite de vigéncia até
10/11/2025)
6.2.3.3. Agéncias contratadas: Escala Comunica¢cdo e Marketing Ltda e

Calia/Y2 Propaganda e Marketing Ltda

6.3. Como demonstrado, a contratacdo de servicos de publicidade, prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, nos termos da Lei n2 12.232/2010, tem
sido iniciativa comum por parte de diversos 6rgdos e entidades da

Administracdo Publica, tanto Indireta como Direta.
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6.4. Além disso, segundo o Cenp — Férum de Autorregulacdo do Mercado
Publicitario, existe um total de 1.106 agéncias certificadas no territério nacional,
em numeros atualizados até 19/03/2024, demonstrando a ampla

disponibilidade desses servicos no mercado.
7. ESTIMATIVAS DO VALOR DE CONTRATACAO

7.1. Diversos fatores podem levar a definicdo do valor da verba publicitdria de uma
Administracdo, como sua capacidade financeira e fiscal, ou pelo volume de
demandas de comunicacdo, ou por definicbes estratégicas dos érgaos, dentre
outros. Nao hd um critério Unico que possa estabelecer este valor. A seguir,
apresenta-se alguns comparativos que tém o objetivo de fundamentar, baseado
em dados concretos, uma estimativa do valor orcamentario para a publicidade

da ALESP.

7.2. Comparativo da verba publicitaria de outros estados

7.2.1. Considerando o numero de habitantes dos trés estados com o maior
numero de habitantes do Brasil e suas respectivas verbas para publicidade,

chega-se no valor da “verba publicitaria por habitante” de cada estado.

7.2.1.1. Assembleia Legislativo do Estado de Sao Paulo:
e Valor da ultima contratacdo (2021) — R$ 30.000.000,00 (trinta
milhdes de reais) / 45.000.000 (quarenta e cinco milhdes) = RS

0,67 / hab.
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7.2.1.2. Assembleia Legislativo do Estado do Rio de Janeiro:
e Valor da ultima contratagdo (2021) — RS 14.200.000,00 (quatorze
milhdes e duzentos mil reais) / 16.000.000 (dezesseis milhdes) =

RS 0,89 / hab.

7.2.1.3. Assembleia Legislativo do Estado de Minas Gerais:
e Valor da ultima contratacdo (2025) — RS 48.000.000,00 (quarenta
e oito milhdes de reais) / 20.000.000 (vinte milhdes) = RS 2,4 /
hab.

7.2.2. A média da verba publicitaria por habitante é de aproximadamente
RS 1,32 /hab. Multiplicando o valor médio da verba publicitaria por habitante
(R$1,32) pelo nimero de habitantes de S3o Paulo (45.000.000), o resultado é
aproximadamente R$ 59.400.000 (cinquenta e nove milhdes e quatrocentos

mil reais).
7.3. Manutencao do valor do contrato atual

7.3.1. O valor de RS 30.000.000,00 (trinta milhdes de reais), valor do contrato
atual, representa uma abordagem que assume o or¢amento que a ALESP
continuara a destinar para publicidade, refletindo a pratica observada no
contrato vigente e que atendeu as demandas do DECOM. Esta estimativa é
justificada pelo entendimento esse valor permitird a manutencdo da

estratégia atual de forma robusta e sem prejudicar o impacto de campanhas
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futuras.

8. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

8.1.

8.2.

A solucdo consiste na contratagao de agéncias de propaganda para a prestagao
de servicos de publicidade, de acordo com os termos descritos no art. 22 da Lei
n2 12.232/2010, “O conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a
criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa
e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,

difundir ideias ou informar o publico em geral.”

Também integram o objeto desta contratacdo, conforme descrito no §12 da
mesma lei, os seguintes servicos especializados como atividades

complementares:

a) a producdo e a execuc¢do técnica das pecas e ou material criados pelas

agéncias contratadas;

b) o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de

avaliacdo e de geragcdo de conhecimento relacionados diretamente a

determinada acao publicitaria;
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8.3.

8.4.

8.5.

c) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, inclusive sites, portais, blogues, redes sociais e demais
meios de comunicacdo via internet, visando a expansdao dos efeitos das

mensagens e das acdes publicitdrias;

Quanto ao critério de julgamento das propostas, fica definida a opg¢do por
melhor técnica. Os concorrentes sdo avaliados com base em critérios objetivos
e subjetivos, incluindo a qualidade da proposta técnica, a experiéncia da
empresa e a criatividade, além do preco oferecido. Essa abordagem busca

garantir uma relag¢do custo-beneficio favoravel para a ALESP.

Por outro lado, o critério de melhor técnica prioriza exclusivamente a qualidade
técnica das propostas, o que pode levantar preocupacdes sobre a objetividade
na avaliacdo e afetar a relacdo custo-beneficio, especialmente em instituicdes

com recursos financeiros limitados.

Por essa razao, sugere-se processo licitatério na modalidade concorréncia,
utilizando o critério de julgamento melhor técnica, art. 35 da Lei n@
14.133/2021, ampliando assim a competitividade entre empresas com expertise

técnica comprovadas na area.

9. PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATAGAO

9.1.

Conforme previsto no §32 do art. 22 da Lei n2 12.232/2010, o objeto da licitacdo

na contratacao de servigos de publicidade pode ser adjudicado a mais de uma
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agéncia de propaganda, sem segregacado em itens especificos.

9.2. Dessa forma, o ndo parcelamento da solucdo ird estimular a competitividade
entre as agéncias contratadas, que terdo de apresentar as melhores solucdes
publicitarias para o atendimento das necessidades de comunicagao levantadas
pela Assembleia Legislativa, pois a simples contratacdo apds o processo
licitatério ndo ird garantir a execugdo dos servigos e sua consequentemente

remuneragao.

9.3. No tocante a necessidade de justificativa do parcelamento ou ndo da solucgdo,
tal elemento ndo é aplicavel, visto que as atividades descritas no Art. 22 da Lei
n? 12.232/2010 sdo executadas de forma integral, ndo podendo ser parte ou
serem consignadas a determinadas agéncias de forma singular. Isto porque o
objeto ndo é divisivel e porque ndo ha segregacao de itens ou contas, conforme

§39, Art. 22,

10. RESULTADOS PRETENDIDOS

10.1. Educacao Civica e Cultural: A criacao deste material ndo apenas educara
0 publico sobre a histéria legislativa do estado, mas também enriquecera a

compreensdo da sociedade sobre a importancia da democracia representativa.

10.2. Valorizagao do Patrimonio Cultural: Contribuira para a construcdo e
preservacao do patrimonio cultural de S3o Paulo, protegendo e promovendo a

heranca legislativa para as futuras geragoes.
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10.3. Fortalecimento Institucional: Reforgara a imagem e a credibilidade do

Parlamento Estadual como guardido da democracia e histdria do estado.

10.4. A contratacdo de um servico especializado para a producdo deste
material histérico é essencial para o fortalecimento da identidade cultural e
democratica do Estado de S3ao Paulo. Além de cumprir um papel educativo e
promocional, a iniciativa garantira que a histéria e o legado do Parlamento
Estadual sejam devidamente documentados e preservados para as futuras

geragoes.

10.5. Com esta contratacdo, busca-se uma comunicacdo institucional mais
eficiente e abrangente por parte da Assembleia Legislativa do Estado de Sao
Paulo (ALESP), promovendo maior transparéncia e participacdo cidadd na
sociedade. Isso inclui a divulgacdo adequada de suas atividades legislativas e
projetos desenvolvidos, resultando em uma melhor compreensao por parte dos

cidaddos sobre suas obrigagdes e direitos.

10.6. Além disso, a contratacdo visa a promover o desenvolvimento nacional
sustentdvel ao incentivar praticas ambientalmente responsdveis por parte da
agéncia de propaganda selecionada. Espera-se que a empresa contratada adote
medidas para reduzir seu impacto ambiental, como o uso de materiais
recicldveis, a reducdo do consumo de recursos naturais e a promog¢ao de

campanhas que estimulem a conscientizagao ambiental na sociedade.

11. PROVIDENCIAS A SEREM TOMADAS
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11.1. Todas as medidas a serem adotadas pela Administracdo, referente a este

objeto, foram feitas previamente a celebragao desta contratacao.

11.2. A Assembleia Legislativa de Sdo Paulo (ALESP) conta com o Departamento
de Comunicacdo (DECOM), que desempenha um papel crucial nesse processo.
A existéncia desta unidade especializada dentro da ALESP é um ponto de
destaque, pois demonstra a capacidade da instituicdo de gerenciar e fiscalizar

efetivamente os contratos de publicidade.

11.3. Essa estrutura garante que todas as etapas do processo, desde a
concepgao até a veiculagdao das campanhas publicitarias, sejam realizadas com

rigor técnico e administrativo.

11.4. Dessa forma, antes da celebragdo do contrato, a administracdao deve
assegurar que a DECOM esteja plenamente envolvida em todas as etapas
preparatérias, garantindo a conformidade legal, a padronizacio da

comunicagdo e o acompanhamento continuo da execug¢do contratual.
12. CONTRATACOES CORRELATADAS

12.1. Ndo se verifica contrata¢cdes correlatas ou interdependentes para a

viabilidade e contratacdo desta demanda.

12.2. De acordo com as dinamicas contratuais dos servicos de publicidade, as

agéncias de propaganda ficam responsaveis pela intermediacdo e supervisao da
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contratacdo de fornecedores especializados e de veiculos de comunicagdo
necessarios para o desenvolvimento das acbes de publicidade, por ordem e

conta da ALESP.

13. IMPACTOS AMBIENTAIS

13.1. Esta contratacdo observard em todas as fases do procedimento licitatorio
as orientacdes e normas voltadas para a sustentabilidade ambiental, devendo a
futura contratada conduzir suas acbes em conformidade com os requisitos
legais e regulamentos aplicaveis, observando também a legislacdo ambiental
para a prevencao de adversidades ao meio ambiente e a saude dos

trabalhadores envolvidos na prestacdo dos servicos.

13.2. A sustentabilidade estd intrinsecamente ligada a trés pilares: social,
ambiental e econ6mico, garantindo, assim, a sobrevivéncia do planeta e

promovendo um desenvolvimento sustentavel em todas essas areas.

13.3. Nesse sentido, a Lei n2 14.133 apresenta diversos principios no artigo 59,
incluindo o da promogao e desenvolvimento nacional sustentdvel. Além disso,
no artigo 11, estabelece-se que o processo licitatério tem como objetivo
primordial selecionar a proposta que resulte na contratacdo mais vantajosa para
a Administracao Publica, levando em consideragdo o ciclo de vida do objeto,

demonstrando claramente a relacdo custo-beneficio dessa escolha.

14. CONCLUSAO
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14.1. Considerando as informacgdes incluidas neste Estudo Técnico Preliminar,

declaramos que a contratacdo de servicos é vidvel na forma apresentada.
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