Requeiro, nos termos regimentais, a juntada do
documento anexo, encaminhado pelo municipio de
Ipeuna, inerente ao Projeto de Lei 464/2017, de minha

autoria, que se encontra na Comissao de Constituicao,

Justica e Redacao.

Sala das Sessoes, em

Deputada Clélia Gomgs
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PREFEITURA MUNICIPAL DE IPEUNA

CNPJ 44.660.603/0001-95
Rua 1 n® 345 — Centro — Ipetina - SP — CEP- 13537-000
Fone: (19) 3576.9000

OFICIO Especial 11/2018 T

A
Deputada Estadual Clélia Gomes
ALESP - SP

Referéncia: Projeto de Lei 464/2017 - Classifica Municipio de Ipetina como
Municipio de Interesse Turistico

Assunto: Resposta Parecer GT MIT n° 68/2018, de 17/05/2018

Encaminhamos a resposta ao Parecer GT MIT n° 68/2018, de 17/05/2018,
para ser anexado ao processo do Projeto de Lei 464/2017 e encaminhado
a Secretaria Estadual de Turismo para reanalise, contendo anexo:

. Oficio resposta ao GT MIT;

. Parte do Plano Diretor reformulado que ATENDE Parecer GT MIT n°
68/2018;

. Copia da Lei 1372/2018 que ATENDE Parecer GT MIT n° 68/2018, tendo
em vista adequacao da Lei 1303/2017, referente ao COMTUR.

Ipetna, 21 de maio de 2018

EFEITO MUNICIPAL

Exma. Sra.

CLELIA GOMES

Deputada Estadual

Assembleia Legislativa de Sao Paulo



PREFEITURA MUNICIPAL DE IPEUNA

CNPJ 44.660.603/0001-95
Rua 1 n2 345 — Centro — Ipetina - SP — CEP- 13537-000
Fone: (19) 3576.9000

OFiCIO Especial 12/2018 % ~4077

A
Secretaria Estadual de Turismo
Grupo Técnico de Analise aos Municipios de Interesse Turistico

Referéncia: Projeto de Lei 464/2017 - Classifica Municipio de Ipetina como
Municipio de Interesse Turistico

Assunto: Resposta Parecer GT MIT n° 68/2018, de 17/05/2018

Em resposta aos trés itens apontados para complementagcédo no parecer
GT MIT 68/2018 — seguem as respectivas consideracoes:

| — Potencial Turistico

Parecer:
Foi apresentada pesquisa de demanda turistica, entretanto, néo foi
informado o periodo de sua realizagdo e o0 ano...

Resposta:
O periodo da pesquisa registrado no PDT compreende os meses de
margo a dezembro de 2016, realizados principalmente nos finais de
semana, escolhidos aleatoriamente, quando a concentragdo de
turistas € maior.

Parecer:
... nem os locais onde foram aplicados os questionarios...

Resposta:
Os locais de realizagdo da pesquisa foram:
e Praca central: trata-se do ponto de encontro usual dos turistas
para a realizacdo dos passeios turisticos rurais (saida e

chegada)
\\”F 1/3




PREFEITURA MUNICIPAL DE IPEUNA

CNPJ 44.660.603/0001-95
Rua 1 n2 345 — Centro — Ipetina - SP — CEP- 13537-000
Fone: (19) 3576.9000

e Hotéis, Restaurantes e Campings: foram deixadas pesquisas iy

nos estabelecimentos TLS. NSO

e PIT: Posto de Informacgé&o Turistica
4077

{ i
|
{

Parecer:

...Ademais, a andlise final do estudo €& fraca, com poucas
informacdes e inconsistente.

Resposta:
Refizemos a apresentacdo da pesquisa acrescentando analise
individual dos graficos e utilizacdo do método SWOT (FOFA) na
analise final do estudo da pesquisa.

Anexo Paginas 119 a 135 do PDT (numeracao ja em conformidade
com as alteragdes)

VI — Plano Diretor de Turismo

Parecer:
Elaborado nos termos legais conforme Lei Municipal n°1325/2017,
entretanto, o PDT precisa ser aperfeicoado, com metas de curto,
medio e longo prazo, analise swot, projetos e programas.

Resposta:
Apresentamos anexo a reformulacéo das paginas 142 a 146 do PDT
que tratam da A\{ALIA(}AO DE IMPACTO E FLUXO e
PROGNOSTICO TURISTICO de forma a apresentar as informagoes
conforme solicitado pelo GT MIT.

Anexo Paginas 136 a 145 do PDT (numeracao ja em conformidade
com as alteragdes)
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PREFEITURA MUNICIPAL DE IPEUNA

CNPJ 44.660.603/0001-95
Rua 1 n? 345 — Centro — Ipetna - SP — CEP- 13537-000
Fone: (19) 3576.9000

\'IL'\IL‘iPI(J de IPE UVA

: ‘ o _..;.J..‘TG-Q-—& 1
VIl - Conselho Municipal de Turismo —

|-
\
Parecer:

e
a
{
%

Constituido pela Lei n° 1303/2017, que esta em desconformldade

com o disposto na Lei Complementar 1261/2015, sendo necessaria
a sua alteracéo...

Resposta:

Apresentamos anexo a Lei 1372 de 18 de maio de 2018, que altera

dispositivos da Lei 1303/2017, nos Artigos 1 e 2, de form;a a atender
a Lei 1261/2015.

Ipetina, 21 de maio dg

_, // |

ANFONIO DE CAMPOS
>KEFEITO MUNICIPAL

GTMIT

Secretaria Estadual de Turismo
Governo do Estado de Sao Paulo
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ESTUDO DE DEMANDA TURISTICA

PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de demanda tfuristica aplicada no municipio de Ipeluna seguiu os critérios
estabelecidos pelo Senac para o Programa de Regionalizagcdo do Roteiro Turistico Serra
do Itaqgueri. A aplicagcdo coube a empresa Chris Cury Assessoria com acompanhamento
do Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas da UNESP de Rio Claro.

Foram aplicados 380 questiondrios, universo que corresponde a 6,3% da populagdo
do municipio. O publico alvo foram turistas e visitantes em fransito ou hospedados em
lpeuna.

O periodo da pesquisa registrado no PDT compreende os meses de margco a
dezembro de 2016, redlizados principalmente nos finais de semana, escolhidos
aleatoriamente, quando a concenfracdo de turistas € maior.

Os locais de realizacdo da pesquisa foram:
o Praca central: frata-se do ponto de encontfro usual dos turistas para a
realizagdo dos passeios turisticos rurais (saida e chegada)
e Hotéis, Restaurantes e Campings: foram deixadas pesquisas nos
estabelecimentos
e PIT: Posto de Informagdo Turistica

Q1. CIDADE, ESTADO SAOPAULO
Rio Claro - SP

Sdo Paulo - SP

Piracicaba - SP

Qutras Cidades (25 cid., | de cada)
Charqueada - SP

Araras - SP

Cordeiropolis - SP

ltirapira - SP

Séo Bernardo do Campo - SP
Ribeirdo Preto - SP

Sorocaba - SP

Atibaia - SP

Cananéia - SP

Limeira - SP

Campinas - SP

Marilia - SP

Pitangueiras - SP

Santo André - SP

Sdo Jose do Rio Preto - SP
Sdo Pedro - SP

Jundiai- SP

Santa Gertrudes - SP
Corumbatai - SP

Mogi das Cruzes - SP

SGo Caetano do Sul - SP
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Est. Parand (8 cidades)

Est. Mato Grosso (4 cidades)

8 Paises

Est. Santa Catarina (4 cidades)
Est. Minas Gerais (4 cidades)

Est. Rio de Janeiro (3 cidades)
Qutros Estados (4 est., | de cada)
Est. Ceard (1 cidade)

GRAFICOS

ORIGEM DO TURISTA - ESTADO DE SAO PAULO
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Andlise

Ipeuna recebe visitantes de todo o estado de Sdo Paulo, principalmente de grandes
centros como Rio Claro, Piracicaba, Campinas, Sorocaba, além da prépria Capital.

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COMTUR




QlA.

Est. Ceara (1 cidade) =
Outros Estados (4 est., 1 de cada) =8

Est. Rio de Janeiro (3 cidades) IS

Est. Minas Gerais (4 cidades) S
Est. Santa Catarina (4 cidades) S

8 Paises o T S e RO el
Est. Mato Grosso (4 cidade:s) 55—
Est. Parana (8 cidade:s) [ e e oL e s T DA S |

0 5 10 15 20 25 30

Andlise
westaque-se a presenca de turistas de vdrias regides do Brasil e de outros paises.

Cabe observar que a significativa presenca de turistas de outros estados e paises fazem
de IpeUna um receptivo diferenciado na regido, podendo contribuir muito para a
expansdo regional do turismo, uma vez que esse tipo de turista, em geral, é de
permanéncia prolongada e interessado pela variedade de oferta turistica.

02 a 03 dias 158

04 a 07 dias 45

Mais de 07 dias 44
GRAFICO

Tempo de Permanéncia no Destino
11%

s0ldia =02a03dias =04a07dias = Maisde 07 dias

Andlise
Como ja foi observado, o turista de IpeUdna tem permanéncia prolongada (acima de 3
dias) na sua maioria, o que potencidaliza o desenvolvimento do turismo.

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COM TUR




DURANTE A SEMANA 121
GRAFICO

Epoca de Permanéncia w;-j_f;*_";;';‘jf@‘

= FINAL DE SEMANA = DURANTE A SEMANA

~ndlise
Aos finais de semana tem presenca maior de turistas, embora boa parte deles
permanecam na cidade durante a semana como visto no grdfico anterior.

0 a 18 ANOS 32
19 A 29 ANOS 80
30 A 45 ANOS 146
46 A 65 ANOS 82
MAIS DE 65 40
GRAFICO
Idade
11% 8%

= 0al8 ANOS = 19 A 29 ANOS = 30 A 45 ANOS = 46 A 65 ANOS = MAIS DE 65

Andlise
A maioria dos turistas tem idade acima de 30 anos, em geral, um piblico ja estabelecido,
de bom poder aquisitivo, com familia e formador de opiniGo.
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MASCULINO 236
FEMININO 144

I = MASCULINO = FEMININO

IAndIise

A predomindncia do sexo masculino na pesquisa (62%) foi percebida por dois fatores:
porque o furismo rural procurado em IpetUna (turismo rural relacionado a prdtica de
esportes radicais) € mais praticado por homens. E ainda predomina a figura masculina da
familia no momento de check-ins e de fornecer informacaoes.

Amigos 194

Familia / Parentes 76
Internet 53
Igreja 25
Negocios / Trabalho 14
Jorndl 6
Estudo 4
Revista 4
Convite 2
Evento 1
Vv 1

I IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COMTUR
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| Q7. QUAL O MOTIVO DA VIAGE!

COMO SOUBE DO DESTINO? [FES- ™

]

g
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= I 1
-=40

VISITA A PARENTES OU AMIGOS

DESCANSO

NEGOCIOS / TRABALHO

NATUREZA

ESPORTES

ESTUDOS E INTERCAMBIO

AVENTURA

TURISMO / PASSEIO / LAZER

EVENTOS

RELIGIAO

CONCURSO PUBLICO

CLIMA

CULTURA

GASTRONOMIA

SAUDE

COMPRAS

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL

COMTUR

-

124

A maior parte dos entrevistados ficou sabendo dos atrativos de IpeUna por referéncia
pessoal o que representa importante dado qualitativo.
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GRAFICO

Qual é o motivo da viagem?
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Andlise

No quadro Q7 temos uma grande variacGo de motivacdes turisticas que reforcam o
potencial de IpeUna para o negécio turistico.

ONIBUS

AVIAQ + énibus ou carro 22

MOTOCICLETA 22

BICICLETA 5

A PE 2
GRAFICO

o Meio de transporte utilizado
’ 1% __0%

6% B CARRO

m ONIBUS

= AVIAO + 6nibus ou carro
= MOTOCICLETA

= BICICLETA

« A PE
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126
Andlise
O carro é o principal meio de locomocdo. Mas o transporte aéreo também merece
destaque pois reforca a presenca do turista estrangeiro como ja destacado anteriormente.

COM AMIGOS
EM FAMILIA
CASAL

SOZINHO
CASAL COM FILHOS 18

GRAFICO

= COM AMIGOS = EM FAMILIA = CASAL = SOZINHO = CASAL COM FILHOS

Andlise
A grande maioria dos entrevistados viajam acompanhados de uma ou mais pessoas o
que significa em maior rentabilidade per capita para o turismo de IpelUna.

10a 18 ANOS 108
19 a 29 ANOS 187
30 a 45 ANOS 306
46 a 65 ANOS 113
MAIS DE 65 ANOS 41
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GRAFICO
i Idades dos Acompagolgantes " M{
300 FLS. N° 4/@;—
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Andlise

Quando olhamos os quadros Q10 e Q11 verificamos que o nimero de acompanhantes é
bem superior aos de entrevistados, mostrando que quase sempre os visitantes estdo
viajando com a familia ou amigos e ainda que a maior parte desses acompanhantes tem

idade media entre 19 a 45 anos que concentra os turistas em busca de turismo de off road,
ventura, esporte radical, caracteristicos de Ipeuina.

R$0A RS 100 151

R$ 101 A R$ 200 69

R$ 201 A R$ 400 102

ACIMA DE R$ 401 58
GRAFICO

Gasto Meédio Diario por pessoa?

s RSOARS100 = R$S101ARS$ 200 =RS201ARS400 = ACIMA DERS 401

Andlise

O gasto médio por turista tem bom reflexo econémico para o municipio, mas demostra
haver “espaco” para crescimento.
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GRAFICO --4077

Ficou hopedado?

Andlise

Nesse quadro Q13 temos demonsirado que 79% dos visitantes ficam hospedados e que
temos que apresentar novas opcoes de meios de hospedagem e ainda vendo o quadro
nos leva a pensar em novas opcoes de equipamentos de alimentacdo e atrativos turisticos
para que os visitantes tenham mais coisas para fazer aqui.

I CASA DE PARENTES 82
RESIDENCIA DE ALUGUEL 18
CASA DE AMIGOS 16
RANCHO, CHACARA E SITIO 15
HOTEL 12
ALOJAMENTO EMPRESA 7
CAMPING 3
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GRAFICO

Se sim, onde ficou hopedado?

160 146

18 16 15 12 7
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ndlise

Como ja havia sido demonstrado no grdfico de tempo de permanéncia, o grdfico Q14
identifica que os meios de hospedagem sdo amplamente utilizados e a demanda

demonsira que hda potencial para novos investimentos no setor.

Pargue Ecologico
Henrique Barbeta
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Praca Central 2 3
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Igreja Matriz
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Museu Municipal

Gruta Boca do Sapo 1

Agricultura Natural (Korin)

Bar do Valentim

Propriedades Rurais
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Camping do Nené -
Cachoeira

Camping Passa Cinco

Propriedades Rurais

Restaurante Casal 20

| | — | —

Estadio de futebol 1 I

Santa - Nossa Senhora da -‘if Bhcdvals

Conceicao 1 !

Festa de SGo Joao 2 ; -
GRAFICO H—

Pq Ecoldgico

100

50

Trilha do Cabrito

30
20

10

1 2
Gruta
10
5
0
1 2 3 4 5
Andlise

A enorme variedade de atrativos turisticos visitados e a avaliagdo de bom e étimo em
referéncia aos passeios realizados comprovam a potencialidade turistica de Ipeuna.

40
30
20
10

15

10

10

= o

Serra do Fazendao

Rio Passa Cinco

2 3

Praga Central

2 3

w

[%,]

40

20

c N B O

Hotel Pousada

Country
2 3 4

Salto Nho To
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RODOVIAS DE ACESSO 13 15 141 17 123
RECEPTIVO 24 25 92 86 18
ESTACIONAMENTO 10 36 142 81 13
ATRATIVOS 1 36 157 129 96
RESTAURANTES 16 38 137 125 93
HOSPEDAGEM 20 32 131 97 90
POSTO DE GASOLINA 30 36 135 116 83
SEGURANCA 17 29 120 81 83
COMERCIO 22 39 145 118 80
SINALIZACAO TURISTICA 24 37 115 88 78
BARES 35 a4 137 16 76
POSTO DE INFORMACOES a1 45 129 84 68
SANITARIOS 23 32 123 101 62
SITE 49 47 108 73 56
I { ARTESANATO 33 37 133 99 50
GRAFICO

180

160

140

120

100

Andlise

Apesar da excelente avaliacdo dos atrativos turisticos, o mesmo ndo se pode dizer da
infraestrutura de apoio ao turismo de Ipeldna. Ha muitos aspectos a melhorar tanto na

Qualidade da Infraestrutura de Apoio

esfera privada quanto nos servicos publicos.

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL
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GRAFICO
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;
Vocé visitou outras cidades? \r SR O] |

= NAO
= SIM

S@o Pedro—SP 39
Rio Claro - SP 36
Chargueada - SP 33
Aguas de Sao Pedro - SP 29
Piracicaba 17
Analéndia - SP 16
Brotas — SP 12
ltirapina — SP 8
Limeira — SP b
Araras — SP 2
Cordeirépolis 1
Campinas — SP 1
GRAFICO
| Se sim, quais cidades?

I r
Andlise

Os grdficos Q17 e Q18 deixam claro a importancia de Ipeldna para desenvolvimento do
turismo regional.
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EXCELENTE 153
BOM 139
RAZOAVEL 79
RUIM 9
PESSIMO

GRAFICO

Qual foi sua expectativa? —
L =
%

= EXCELENTE = BOM = RAZOAVEL = RUIM PESSIMO

Recomendaria o destino?
1%

= SIM = NAQ

Andlise
Os grdficos Q19 e Q20 reafirmam a boa qualidade com que é avaliado o turismo de

IpeUna. Também confirma que trata-se de um destino turistico altamente recomenddvel
pelos que visitam seus atrativos.
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possibilitam planejar e organizar o desenvolvimento do turismo sustentavel.

internos e externos, sejam eles favoraveis ou desfavoraveis ao negocio turistico, que

134

ANALISE FINAL DA PESQUISA DE DEMANDA TURISTICA
SISTEMA SWOT (FOFA)

O Sistema de andlise SWOT & uma ferramenta administrativa, que auxilia medir os fatores

1. Grande variedade de atrativos turisticos;

internet dos visitantes que registram seus passeios);

. Boa estrutura hoteleira local e no entorno;

. Os meios de hospedagem utilizados sdo bem variados,
predominando pousadas, casas de aluguel, familia, camping e
ranchos;

Facilidade de acesso rodovidrio a lpeuna;

COMTUR efetivamente envolvido com assuntos turisticos;

9. Excelente receptividade da populagdo aos turistas.

=y
O~ Un

& =N

FATORES INTERNOS — FRAQUEZAS

nivel insatisfatério, com predomindncia da avaliagdo razodvel;

Sinalizagdo turistica rural inexistente, salvo poucas excecoes;

Auséncia de guias turisticos;

4. Infraestrutura de apoio na darea rural precdria (dependente dos
moradores);

5. Falta de organizacdo receptiva;

6. Falta de roteiros internos elaborados como produto.

w N

FATORES INTERNOS — FORCAS LS

2. Excelente avaliagdo dos afrativos turisticos; \—7
‘ 3. Facilidade de informag¢do sobre os atrativos (muita pubhcogoo na

4. Interesse da administragdo publica em organizar o frade turistico;

1. Avdliagdo da qualidade da infraestrutura de apoio turistico com

FATORES EXTERNOS — OPORTUNIDADES

estados e paises;

ROAD ser um esporte praticado por maioria de homens);

1. Origem dos turistas muito variaoda e ampla, abrangendo diferentes

2. Faixa etdria predominante & de adulios, com boa renda financeirq,
em sua maioria do sexo masculino (explica-se pela pratica do OFF

T

sle 717
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3. Permanéncia media acima de trés dias, caracterizando o turismo
de passeio com boa ocupa¢cdo de hospedagem;

4. Oslocais visitados sdo bem variados demonstrando que o turistaque |
vem a Ipeuna é bem informado quanto aos atrativos existentes e &1
um turista que se locomove durante sua permanéncia, tanto dentro
do municipio quanto nos municipios do entorno (70%). Dessa forr'q’ci.
Ipeuna conftribui significativamente para o fomento do turismo-{

regional;

5. A maioria dos visitantes tiveram suas expectatfivas atendidas e
recomendam Ipedna como destino turistico;

6. Ipeuna participa da regionalizagdo do turismo através do Roteiro
Turistico Serra do ltaqueri;

7. lpeuna e visitada por turistas de perfis bastante variados: familia,
estudante, negdcio, esportista, religioso.

FATORES EXTERNOS - AMEACAS

1. Deficiéncia da infraestrutura de apoio turistico (necessidade de
melhorias em diversos servicos publicos e privados) o que pode
afastar o turista;

2. Proximidade com trés esténcias turisticas de alta atrativo turistico
(Sao Pedro, Aguas de S@o Pedro e Analéndia), que pode influenciar
na escolha do destino turistico do visitante;

3. Falta de agéncia receptiva;

4. Falta de roteiros internos formatados como produtos para ampliar a
oferta turistica.

CONSIDERACOES DA PESQUISA DE DEMANDA

sustentdavel do turismo local apresentados a seguir.

/A7
VA B (//1 —~ k:/‘z
MARCO POLO FALKEMBACH VIEIRA VIVIANEZANARDO
pordenador Turismdloga
A

NE CAMPOS {} Chris O
AUNICIPAL Curyc> FEkS0esi

v ata

E} IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COMTUR

A pesquisa evidencia a potencialidade turistica de Ipeuna e também deixa clara a
.ecessidade de organizar e investir na infraestrutura de apoio ao turismo local. Estes fatores
devem estar presentes no prognéstico e no planejamento destinado ao desenvolvimento
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PROGNOSTICO TURISTICO

{ RO,
As andlises obtidas a partir dos dados que estdo registrados nes’ré__f_l_@np;,Di,r,eiorz:de‘
Turismo permitem estabelecer acdes que devem nortear o planejamento do
desenvolvimento do turismo sustentdvel no municipio de Ipeuna.

7 7
f

O envolvimento dos agentes turisticos deve ser permanente e atuante de modo a
garantir seguranga, continuidade e transparéncia.

A administrac@o publica deve prover as condigcdes minimas para implantacdo das
propostas aprovadas.

Com utilizagGo do Sistema SWOT (FOFA) de Andlise de dados, apesentamos o
estudo que possibilitard lpelna atuar na organizacdo e desenvolvimento do turismo.

A andlise SWOT tem por objetivo identificar, & partir dos dados pesquisados, os
aspectos favordveis e desfavoraveis do turismo local e serve de diretriz para o
planejamento do turismo sustentavel.

Algumas das consideracoes ja foram apresentadas no Estudo da pesquisa de
Demanda Turistica também ufilizando o Sistema da Analise SWOT e aqui serdo incluidas e
analisadas no panorama global do PDT, que considera:

. Levantamento dos atrativos turisticos;

. Levantamento da infraestrutura de apoio ao turismo;

. Pesquisa de demanda (Andlise geral com uso do sistema SWOT)
. Deliberacdes do COMTUR;

. Deliberacoes da Audiéncia Pudblica;

. Proposicoes da Administracdo Publica;

SISTEMA SWOT (FOFA)

FATORES INTERNOS . FORTES
. FRACOS
FATORES EXTERNOS . OPORTUNIDADES
. AMEACAS
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FRACOS
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. Fluxo turistico consolidado, principalmente nos finais de
semana, durante todo o ano;

. Afrativos turisticos variados, de caracteristica rurais:
cachoeiras, grutas e cavernas, rios, montanhas, agricultura
organica, frilhas;

Praticas esportivas diversas: caminhadas, off road,
montainbike, motocross;

. Boa oferta e ocupacgdo hoteleira local e regional;
. Fluxo turistico de édmbito nacional e internacional;
. Otima socializacéo turistica da populacao;

. Interesse local de proprietdrios e da administragdo
publica em investir em turismo;

. Boa divulgacgdo dos atrativos em midias sociais: yuotube,
facebook, blogs, revistas, pagina oficial do municipio;

. Estradas rurais de acesso aos atrativos bem conservadas;

Diferentes afrafivos ainda ndo explorados: sitios
arqueoldgicos.

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL

. Sinalizagéo turistica deficitdria;

. Infraestrutura de apoio ao turismo deficitdria (avaliagdo
. abaixo da media);

. Falta de agéncia de receptivo turistico (hoje é realizado
' na Praga Central pela administragcdo publica);

. . Falta roteiros internos formatados como produto turistico;

Os afrativos mais remotos ndo possuem estrutura

' receptiva (grutas e cavernas, cachoeiras)

. Falta controle de impacto (capacidade de absor¢cdo do

- fluxo turistico)
.. Falta guias turisticos;

. . Falta planejamento de roteiros para controle de fluxo
' turistico, passeios monitorados (hoje o fluxo € aleatdrio e

sem controle);

' . Falta normatizacdo para o setor turistico.

COMTUR




FATORES EXTERNOS ‘ L0y i

, S

{

. Turistas de bom poder econdmico e de perfil variado:
familia, amigos, casais, hegocios, sozinho;

. Faixa etdria média do turista (entre 20 e 45 anos) de perfil
consolidado economicamente e formador de opinido;

. Facil acesso rodovidrio com muita informag&o em midia;

. Afrativos diferenciados na regido: grutas e cavernas,

i OPORTUNIDADES trilhas radicais, sitios arqueoldgicos;

. Ipeuna faz parte da governanca do Roteiro Turistico |
' Serra do ltaqueri;

' . Boa capacidade de hospedagem e fambem contribui
' para o trade regional;

' . Proximidade com grandes centros emissores de turistas:
- Rio Claro, Piracicaba, Campinas;

. Tuismo de negdcios consolidado (tecnologia e
. agricultura natural) que alavanca o turismo rural;

. Governo estadual empenhado em investir no turismo
- regional.

. Falta controle de impacto e de fluxo turistico (pode
comprometer a sustentabilidade dos atrativos);

' . Concorréncia direta de trés estGncias turisticas do
entorno: Aguas de Sao Pedro, SGo Pedro e Analandia.

. Infraestrutura de apoio turistico deficitaria (pode ser fator
de decisdo no retorno do turista);

FRAQUEZAS . Falta de organizag&o da oferta turistica ( a decis@o dos
passeios sdo individuais e por indicacdo);

Exploragcdo externa: os organizadores de passeios
turisticos sdo, em sua maioria, de outras cidades (Rio

Claro, Piracicaba) e ndo contribuem com o municipio;
|

. Faltam recursos publicos municipais para investimento
direto em turismo;

¥
2 <
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ANALISE GERAL DO TURISMO DE IPEUNA ~ ' " |
SISTEMA SWOT (FOFA)

| ey IpY

A partir das observagdes levantadas com uso do Sistema de Andlise SWOT, tano na
avaliagcdo dos dados da Pesquisa de Demanda, quanto na avaliacdo dos dados gerais
do PDT & possivel estabelecer algumas conclusdes que servirdo de pardmetro para o
planejamento turistico, com estabelecimento de metas e programas de acdo:

>

v

Percebe-se que o turismo em lpelna caminhou, até o presente momento, de
forma aleatdria e nG@o organizado, ainda assim, possui um fluxo constante e
crescente. Varias propriedades, em geral na area rural e localizadas proximas
aos rios que cortam o municipio tem vida prépria em relacdo a exploracdo
do fluxo turistico.

E perceptivel também o impacto da demanda de turistas sobre os atrativos.
Varios apresentam sinais de degradagcdo ambiental e de sobrecarga de fluxo.
Ressalte-se que quase a totalidade dos atrativos turisticos de Ipeuna
localizam-se na drea rural, na regido da Cuesta e nas margens dos rios. As
trilhas e caminhos cortam toda aregido, que € visitada sem o devido controle
de acesso, sem confrole de demanda e sem a necessdria seguranga
ambiental e muitas vezes seguranca pessoal.

Algumas acdes de atfividades turisticas sdo realizadas no municipio, por
organizadores externos, 0s quais nem sempre comunicam a administracdo
local ou o fazem “em cima da hora”. E nifida a exploracdo do negdcio
turistico por terceiros alheios ao municipio, os quais se utilizam dos beneficios
de seus afrativos sem produzir a devida confrapartida.

E incontestavel o fluxo turistico constante no municipio, de origem nacional e
internacional o que evidencia a potencialidade local, mesmo carente de boa
infraestrutura de apoio.

Por outro lado, had uma significativa parcela da populagado local, de pessoas
que atuam no setor turistico de diferentes formas, e também de especialistas
e pesquisadores que frequentam a regi@o, em promover o desenvolvimento
sustentavel do turismo e estabelecer normas de controle e agcdes de fomento.

Durante o levantamento dos dados que compdem este Plano Diretor, a
manifestagdo para que o turismo em Ipelna seja organizado e
profissionalizado foi constante e atfraiu pessoas residentes e ndo residentes,
vdarias interessadas em implantar algum tipo de negdcio turistico na cidade.
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» Destaca-se ainda que algumas empresas, por sua drea de atuacdo, também
promovem o turismo de negdcios em diversos segmentos industriais.

.

» Existem no municipio diversos atratfivos que ainda ndo sdo explorados
turisticamente e que necessitam de preparagdo e formatagdo como produto
para terem condicdes de receber turistas, mas que sdo diferenciais
importantes em relagdo & oferta turistica da regio: sitios arqueoldgicos,
grutas e cavernas, cuesta com pontos de salto de voo livre, cachoeiras,
estrada ferrovidria, entre outros.

"/‘

Toda potencialidade turistica do municipio de Ipeuna estd contemplada
neste Plano Diretor de Turismo. Fica evidenciado que o Turismo pode e deve
ser ufilizado pela administracdo publica e pela sociedade civil como
instrumento de desenvolvimento econdmico sustentavel, capaz de gerar
negodcios, emprego, renda e promover melhorias na qualidade de vida da
populacdo local.

PROGRAMAS DE ACAQ PARA O DESENVOLVIMENTO DO
LS. IN°
TURISMO SUSTENTAVEL I

i -=L
As proposicdes para se estabelecer o planejamento do desen\'fﬁoly{mentg _
sustentdvel do turismo de Ipelna estdo apresentados por drea de atuacdo segundo um
cronograma sugerido que deve nortear as acgdes propostas, considerando-se as

necessidades e facilidades de implantagdo:

ESTUDO ESTRATEGICO

O estudo estratégico € o primeiro passo para se estabelecer um planejamento viavel,
embasado nas informacodes apresentadas até o momento neste PDT e compativel com a
<apacidade de execugdo demostrada pelos agentes turisticos envolvidos no processo,
sejam eles do setor publico ou do setor privado.

A definicGo da estratégia também indicard o caminho das agdes, objetivo, metas e

programas.

DEFINICAO ESTRATEGICA
Atuar no desenvolvimento do turismo sustentavel a partir de agdes de organiza¢cdo do

lturismo existente, de forma a cumprir metas iniciqis de baixo custo que possibilitem ao

trade se estruturar a longo prazo, a partir das informacgdes registradas no prognostico deste
PDT.

E IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COM mR
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OBJETIVO GERAL

Promover o desenvolvimento do turismo sustentdvel em lpelna, criando ferramentas que
possibilitem ao municipio implantar programas de longo prazo, que estejam garantidos
por normas e leis que se sustentem independentemente dos orgdos gestores (publico e

privado).

OBJETIVO ESPECIFICO
E fundamental que a politica de desenvolvimento turistico a serimplantada de garantias

aos investidores e operadores do trade turistico quanto a sua continuidade a longo prazo.

ACOES ESTRATEGICAS et [ i i

» Promover a profissionalizag&o do turismo; -~4U0({{ '

T

» Promover a formagdo profissional dos agentes turisticos (gestores); =/ - - oo

» Criar o MIX de produtos turisticos

v

Promover a melhoria da infraestrutura de apoio turistico
» Investir no Marketing Turistico

» Investir na regionalizag@o do Turismo

"I

Buscar fontes de financiamento e investimento turistico

Para atingir os objetivos pretendidos, este PDT propde a implantacdo de Programas que
também podem ser entendidos como Planos de Ac¢do, a serem operacionalizados em um
cronograma estabelecido como curto, meédio e longo prazo segundo suad
complexibilidade.

Vs Programas estdo apresentados denfro de tépicos especificos, de forma a possibilitar
uma visdo mais clara das acdes a serem implementadas. Cada Programa deverd ter um
planejamento individual & partir da gestdo compartilhada entre COMTUR e Administracd@o
PUblica, conforme segue:

METAS DE CURTO PRAZO

PROGRAMAS DE ACOES DA COORDENADORIA MUNICIPAL DE TURISMO

» Principal érg@o gestor de turismo representante do poder publico, a Coordenadoria
deve estar organizada de modo a servir de elo de ligagdo entre a administragcdo
publica e os interesses da sociedade civil.

> As Legislacdes e Normas vigentes devem ser de conhecimento da Coordenadoria,
seja para sua aplicagdo, seja para orientagdo publica.

l@t IPEUNA - CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COMTZ{R
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Deve ser fungcdo da Coordenadoria dar vez e voz aos agentes turisticos, bem como
fiscalizar a correta aplicagdo deste Plano Diretor de acordo com o planejado e
aprovado.

PROGRAMAS DE ACOES DO COMTUR - Conselho Municipal de Turismo

Prover os membros do Conselho Municipal de Turismo do devido freinamento e
aprimoramento técnico para que possam atuar deliberativamente nas tomadas de
decisdo:
Proposicdo e andlise de projetos;
Turismo Sustentdavel: Legislagcdo e Normas vigentes;
Planejamento Turistico: organiza¢do, produtos, mao-de-obra, marketing, etc.
FUMTUR — Fundo Municipal de Turismo: Legislagdo e Normas econdmicas; [ S, N
Orgaos Publicos Turisticos: funcionamento e regulamentacao o

e Ministério do Turismo, Secretaria Estadual de Turismo, DADE, MIT, e?c - -5 f
4+ Acoes deliberativas: o que € pertinente; ‘

EFEEF

Manter ativa a relagdo com a administrac@o publica (prefeitura e ¢&mara
municipal);

Prover agdes de continua integragcdo com a sociedade civil (oficinas, freinamentos,
palestras);

Desenvolver agenda e canais internos e externos de comunicag¢do (midia).

PROGRAMAS DE ORGANIZACAO E CONTROLE

Criar as regulamentacdes municipais de uso sustentdavel dos atrativos turisticos;
Manter atualizado o inventdrio de atrativo turistico, de infraestrutura de apoio ao
turismo e estudo de demanda;

Implantar pesquisa permanente de demanda com avaliagdo sazonal, envolvendo
0s proprietdarios de equipamentos turisticos.

Adequagdo do Posto de Informagdo ao Turista — PIT com estrutura logistica
funcional: sinalizagcdo de acesso, material de divulgagcdo, pessoal freinado, dias e
hordrios de atendimento adequados ao turismo.

Implantacdo da sinalizagdo turistica interna (dentro do municipio) e exferna
(promocional e indicativa do acesso a lpeuna).

Envolver setores essenciais de apoio ao turismo: Policia Militar, Servicos de Saude,
Servicos de Transporte, etc.

Implantar controle de impacto ambiental, sobrecarga de uso e descarte de residuos
solidos

MIT — MUNICIPIO DE INTERESSE TURISTICO
Com base nas potencialidades turisticas apresentadas neste Plano Diretor de
Turismo recomenda-se que a administfragcdo publica pleiteie a classificacdo de

Municipio de Interesse Turistico — MIT, tomando as devidas providéncias documentais
e as agoes pertinentes estabelecidas na Lei Estadual 1261/15.

IPEUNA — CAPITAL DA AGRICULTURA NATURAL COM TL{R
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METAS DE MEDIO PRAZO ==

PROGRAMAS PARA O TRADE TURISTICO F—srerpor—

O frade turistico caracteriza-se pelos equipamentos furisticos divididos em duas
classes:

v Infraestrutura de apoio ao turismo;

v' Afrativo turistico.

v Obs: o atrativo turistico também pode ser de infraestrutura de apoio como por
exemplo hotéis e restaurantes.

» Criar programa de profissionalizagcdo turistica;

Fornecer cursos de legislagdo, normas e regulamentacdes nas dreas afins: turismo,
meio ambiente, segurangca, econdémica, efc.;

Estabelecer metas e objetivos para desenvolvimento do trade;

Qualificar os equipamentos e atrativos turisticos;

Desenvolver um Programa de Intera¢cdo entre os Servigcos existentes e a necessidade
de oferta adequada ao turista: dias e hordrios de funcionamento, infraestrutura,
apresentacdo de produtos e servigos;

» Fomentar a geragdo de novos negocios turisticos.

v

YV VY

PROGRAMAS DE CAPACITAGCAO PROFISSIONAL

A capacitagdo profissional em turismo deve ser entendida sob frés aspectos
distintos:
v Formacdo profissional para empregabilidade;
v" Desenvolvimento Interno de funcionarios;
v Empreendedorismo.

Avaliar junto ao Trade das necessidades em qualificacdo;

Prover cursos de formacdo profissional nos setores do turismo;

Prover cursos de formacgdo e desenvolvimento de produto turistico;

Estabelecer convénios com instituicdes de apoio profissional (SEBRAE, SENAC, etc).

PROGRAMAS DE MARKETING E COMERCIALIZACAO

Y VYV

‘/

Desenvolver programas de marketing integrado com agéncias emissoras e
receptivas;

Parficipa¢c&o em eventos promocionais externos;

Elaboracdo de material de propaganda turistica;

Realizagcdo de eventos promocionais com agéncias turisticas;

Desenvolvimento de produtos de fixagcdo da marca Ipeuna: bonés, camisetas, imas,
fldmulas, etc.

Utilizacdo efetiva dos meios de comunicacdo e da internet: reportagens, anincios
e propagandas;

VVYVY

Y
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» Incentivo de acdes de fomento da marca Ipeuna nas midias sociais: tfripadvisor,
facebook, twitter, instagram, etc.

METAS DE LONGO PRAZO L |

PROGRAMAS DE FOMENTO DE PRODUTOS TURISTICOS

v

Criar roteiros turisticos internos;

Desenvolver pacotes de oferta turistica: 3 a 5 dias;

» Fomentar a geragdo de novos negoécios de infraestrutura: agéncia receptiva,
monitores e guias, alimentagcdo em transito, aluguel de veiculos,

» Treinar o COMTUR na elaboracdo de projetos turisticos destinados & busca de
recursos junto aos 6rgdos publicos e privados;

» Propde-se que os produtos turisticos sejam preparados de forma a facilitar sua oferta

e comercializacdo.

Criacdo de novos produtos: museu arqueoldgico, rampa de salto para esportes de

voo livre, expedicdes monitoradas: grutas e cavernas, roteiro de casardes antigos,

ros e cachoeiras;

%

‘f

PROGRAMAS DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SUSTENTABILIDADE

Realizar planejamento econdmico anual destinado ao fomento do turismo;

Buscar convénios e estabelecer parcerias publico privadas;

Desenvolver a cultura do turismo como negdcio;

Implantar as devidas regulamentagdes de furismo sustentdvel em vigor;

Criar programas integrados de sustentabilidade: educagdo, savde, esporte, meio
ambiente.

VYV VYV

CONCLUSAO

A riqueza turistica do municipio de Ipelna/SP estd evidenciada neste Plano Diretor
de Turismo, desenvolvido de forma parficipativa entfre a Coordenadoria de Turismo da
Prefeitura Municipal, COMTUR - Conselho Municipal de Turismo e Sociedade Civil de
lpelna. Os trabalhos contaram ainda com referéncias do Senac, com base no Plano
Diretor de Regiondlizagdo do Turismo do Roteiro Turistico RT Sera do ltaqueri, e
colaboracdo do Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas da UNESP Rio Claro

O turismo praticado hoje em Ipeuna ja € um referencial regional, que chegou a
outros estados e paises, como comprova a pesquisa de demanda realizada. No entanto,
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a mesma pesquisa demonstra o qudo urgente sua organizagdo se faz necessaria, de

modo a possibilitar seu crescimento sustentdvel e duradouro.

Deve-se aproveitar a disponibilidade com que a sociedade civil se apresenta para
colaborar ativamente nesse processo, seja atravées do COMTUR, seja atraves de instituicoes
publicas e privadas, seja de forma individual, mas que tem lpeuna como o localideal para
implantacdo de seus projetos, nas dreas de enfretenimento, educagdo, pesquisa,
tecnologia, etc.

A vantagem de estar localizada préoximo a trés grandes centfros urbanos (Limeirg,
Piracicaba e Rio Claro) e hd pouco mais de duas horas de viagem da capital S&o Paulo,
deve ser potencializada com vistas ao incremento da demanda turistica. Mas € necessario
ater-se para questdes como qualificagcdo, adequacdo e capacidade de atendimento.

O turismo é uma alternativa vidvel de desenvolvimento econdmico e quando
implantado com planejamento e responsabilidade, torna-se sustentavel e duradouro.

Este Plano Diretor de Turismo tem como principal finalidade ser um guia, uma diretriz
para o planejamento turistico de Ipeuna. E ao COMTUR, em parceria com a Administragcdo
PUblica Municipal, através da Coordenadoria Municipal de Turismo, cabe a
responsabilidade de colocd-lo em prdtica.

Devemos ter clareza de que o turismo € um negdcio de longo prazo, ndo prevé
resultados imediatos, portanto, a persisténcia em sua implantac&o € necessaria. Cada
item previsto no progndstico turistico € um programa a ser desenvolvido, uma etapa a ser
vencida.

‘j
O esforco é de cada um. LS. N° LZ%E
' |
‘ e =1L 07377 |

A |

O resultado é coletivo.

% U . @%,
/M/A CO POLO FALKEMBACH VIEIRA VIVIANEZZANARDO

denador Turismdloga

JO DE CAMPOS ﬁChris
NICIPAL Curyc=>
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE IPEUNA

Rua 01 n° 275 — Centro - Fone (19) 3576-9000 o
CEP 13537-000 — www.ipeuna.sp.gov.br T 7L{ !

MUNICIPIO DE IPEONA-SP -

LEI N.” 1372, DE 18 DE MAIO DE 2018.

ALTERA  DISPOSITIVOS DA LEI
MUNICIPAL N.° 1303, DE 29 DE JUNHO
DE 2017, QUE DISPOE SOBRE A
REESTRUTURACAO DO CONSELHO
MUNICIPAL DO TURISMO - COMTUR E
A CRIACAO DO FUNDO MUNICIPAL DE
TURISMO - FUMTUR E DA OUTRAS
PROVIDENCIAS.

José Antonio de Campos, Prefeito do Municipio de Ipetina,
Estado de Sao Paulo, no uso das atribui¢des que lhe sdo conferidas pela legislagdo em vigor,
faz saber que a Camara Municipal de Ipetina aprovou e ele sanciona e promulga a seguinte
lei:

Art. 1° O Artigo 1°. da Lei n°. 1303, de 29 de junho de 2017,
passa a vigorar com a seguinte redagdo:

“Art. 1° Fica reestruturado o COMTUR — CONSELHO
MUNICIPAL DE TURISMO, com estrutura basica vinculada ao Chefe do Poder Executivo,
constituido por orgdo local na conjugagdo de esforgos entre o Poder Publico Municipal e a
Sociedade Civil, de cardater deliberativo e consultivo, para o assessoramento da
municipalidade em questdes referentes ao desenvolvimento turistico de Ipeiina, com a
finalidade de promover o incentivo turistico como fator de desenvolvimento sustentavel,
social, economico e ambiental, nos termos do art. 180 da Constitui¢do Federal”.

Art. 2° O §1°. do Artigo 2°. da Lei n°. 1303, de 29 de junho de
2017, passa a vigorar com a seguinte redagao:

Are. 2. ..

§1° Os Conselheiros serao nomeados por ato do Chefe do

Poder Executivo”.
Art. 3°. Esta Lej
revogadas as disposi¢des em contrario.

ntrara em vigor na data de sua publicagdo,

IPEUNA, 18 DE MAIO DE 2018.

NTONIO DE CAMPOS
Prefeito Municipal

PUBLICADA NA PREFEITURA, NA DATA SUPRA.


http://www.ipeuna.sp.qov.br

COMISSAO DE CONSTITUIGAO, JUSTICA E REDACAO
PROJETO DE LEI N° 464, DE 2017

AUTORA: Deputada Clélia Gomes

OBJETO: Classifica Ipetina como Municipio de Interesse Turistico

Senhor Presidente,

Apos avaliagdo da matéria, o Grupo Técnico de Andlise dos
Municipios de Interesse Turistico da Secretaria de Turismo expediu o Parecer GT MIT n°
68/2018 (fls. 139 e 140), no qual concluiu pela impossibilidade de analise do pleito, por
ndo considerar a propositura devidamente instruida nos termos da Lei Complementar n®
1.261, de 2015 (que estabelece condigdes e requisitos para a classificagdo de Estancias e de

Municipios de Interesse Turistico).

Assim, ap6s a juntada de documentos complementares (as fls. 143

a 174) solicitamos que a documentacio presente nos autos seja novamente encaminhada a

Secretaria de Turismo, a fim de que tal Secretaria, por seus 6rgdos técnicos, verifique se

a Municipalidade em questdo satisfaz os requisitos estabelecidos na referida legislagdo,

para que possa ser classificada como “Municipio de Interesse Turistico™.

Requeremos ainda que, apds a conclusdo dos estudos, a Secretaria

de Turismo nos remeta sua andlise sobre o assunto, a fim de que, com base nesse

parecer expedido pela Secretaria de Turismo, esta Comissdio possa apreciar a matéria.

Sala das Comissdes,

]

J N\ <.
Y I\ / J A f ._i | .
[N IIRLANND
DEPUTADO ANTONIO SALIM CURIATI
Relator

SPL - Cdédigo de Originalidade: 1000219930 130618 1419
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COMISSAO DE CONSTITUIGAO, JUSTIGA E REDAGAO f/
PROJETO DE LEI N° 464, de 2017
AUTOR: Deputado Clélia Gomes
OBJETO: Classifica Ipeina como Municipio de Interesse Turistico

Senhor Presidente,

Conforme solicitacdo do Deputado Antonio Salim
Curiati, de fls. 175, solicito a Vossa Exceléncia providéncias para que 0s
documentos juntados as fls. 143 a 174 dos autos do Projeto de Lei n® 914,
de 2015, sejam encaminhados ao DADETUR — Departamento de Apoio ao
Desenvolvimento dos Municipios Turistices (integrante da Secretaria de
Turismo), a fim de complementar o processo ja encaminhado ao 6rgao,
para que tal Departamento verifique se o Municipio em questao cumpre os
requisitos estabelecidos nos incisos I, Il, Ill e IV do artigo 4° da Lei
Complementar n® 1261, de 2015.

Solicitamos, ainda que, ap6s a conclusao dos estudos,
o DADETUR remeta a referida andlise a esta Casa e indique, de forma
conclusiva, se aquela Municipalidade cumpre (ou nao) todos os
requisitos legais necessarios para que possa ser classificada como
“Municipio de Interesse Turistico”.

Sala das Sessoes, em

Deputa slia-teao
Presidente da Comissao de Constituicao, Justica e Redacao



