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REYNALDO DE BARROS FILHO —y | T RICARDO TRIPOLI - Presidente

- por S&o Paulo o su -fﬂ.‘ ,

Projeto de Lei n"? , de 1996.
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todos os orgios sub dds e vinculados,  e=—"7

que lhe sdo subordinadas e vinculadas, deverdo explicitar, em cada uma de suas
pecas, o custo monetario das respectivas campanhas.

Artigo 2° Esta lei entrara em vigor na data de sua publicagdo, revogadas as
disposi¢des em contrario.

JUSTIFICATIVA

O custo financeiro das campanhas publicitarias dos Poderes
7 ¢p Publicos, seja na esfera federal, estadual ou municipal,suscita permanentemente
- ©  as mais acaloradas polémicas.

f?“; g A cristalinidade da agdo oficial nas campanhas de divulgagdo que
.1 © enceta poderia eliminar de vez tais controvérsias.

A forma por nos proposta, com o presente projeto de lei, dana a

if, acao publicitaria oficial a desejavel clareza, para tornar, pelo menos em um de
“= = seus aspectos fundamentais, extreme de duvida o comportamento do Estado.
N Outro n2o € nosso objetivo, sendo eliminar de vez, a0 menos na area
=z &3 deste Estado, davidas que diariamente nos assoberbam, e que deveriam
== W desaparecer em todas as atividades oficiais.
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