Publique-s¢ Inclua-se em

$¢ PROJETO DE LEI
, NeJ18 ., DE 1.996
T
re a obrigatoriedade do Executivo Estadual,
Deputado 7 abrangendo a administracdo direta e indireta,

- em 1 ¢
RENATO SIMOES / anunciar seus custos de publicidade.

A sgufbléia Legisiativa do Estado de Sdo Paulo decreta;

~_Artigo /1° - O Poder Executivo, suas autarquias, conselhos, fundacbes,
empresas PUDHCEE‘:, enpresas de economia mista, coligadas ou controladas pelo Estado ficam
obnigados a anunciarem os custos de todo e qualquer aniincio, pega ou campanha publicitaria.

Artigo 2° - O disposto no artigo anterior seguira as condigbes de anunciacio de
acordo com a natureza da peca publicitaria € se regera como segue:

| - Todas as peg¢as publicitarias deverdo anunciar, de forma clara e visivel, o0s
valores referentes aos anuncios veiculados, bem como a rubrica orgamentaria de onde provirdo
0$ recursos para tal finalidade, com os seguintes dizeres: "Este informe publicitario custou aos
cofres publicos estaduais a importancia de R$ ..."

Il - Os dizeres que se fardo anunciar nas pecas publicitarias, conforme trata o
inciso |, terdo sua diagramagao expressa de forma clara, visivel, inteligivel, audivel e que néo
se confunda com a diagramacao da peca na sua forma estética e visual.

M - Os valores a serem anunciados, conforme o tratado no artigo 1°,
compreendem o custo total da natureza da pec¢a publicitaria contratada, nac podendo tais
valores anunciados dizerem respeito a mais de uma peca publicitaria de natureza diferenciada

radios, jingles, informes comerciais e educativos) e eletronica {(painéis eletrbnicos ¢ redes de
correios eletronicos):

- f‘"_ da utilizada.

S, O - IV - Entenda-se natureza da pega publicitdria a midia impressa (out-door,
e~ jornais, revistas, folders, cartazes panfletos, faixas, materiais em silk-screen e espacos

1 E reservados em veiculos), faladaftelevisiva (televisdo, retransmissoras, circuitos internos,
o

Artigo 3° - No caso de pecas publicitérias que se utilizardo do veiculo definido
como “midia falada/televisada” os dizeres referidos no artigo 1° deverdo ser pronunciados ao
final do texto publicitaric @ com o timbre de voz diferente daquela que promove a peca
publicitaria.

Paragrafo unico - Mesmo no caso de inexisténcia de locucao na imagem
televisada, a pec¢a publicitaria devera reservar, ao seu final, trecho sonoro com dizeres

estipulados no artigo 29, inciso |, desta lei.

Artigo 4° - Nos casos de pecas publicitarias que utilizarem o veiculo definido
como “midia eletrénica” os dizeres referidos no artigo 1° deverdo ser visualizados ao final da
peca publicitaria.

Artigo 5° - Nos casos em que houverem pecgas publicitarias de quaisquer
veiculos e instrumentos, produzidas em regime de parceria ou convenios, entre 0 Executivo
Estadual, suas administracbes direta e indireta, com demais niveis de governo ou com a
iniciativa privada, deverao ser adotados o0s mesmos procedimentos dos artigos e incisos
anteriores no tocante a participagdo do Executivo Estadual e das administracées direta e
indireta ja referidas no artigo 1° desta lei. ~

Artigo 6° - As despesas com a execugdo desta lei ficarao por conta de
dotagOes financeiras proprias, consignadas no orgcamento vigente e suplementadas se
necessaria, devendo as previsdes futuras destinar recursos especificos para o0 seu fiel
cumprimento.

Artigo 7° - Esta lei entraréa em vigor na data de sua publicacao, revogadas as
disposi¢oes em contrario.




Deputado
RENATO SIMOES

Bivisdo do Oemnerts Legishtive
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JUSTIFICATIVA

Fruto das constantes transformacgoes vivenciadas pelo mundo contemporaneo,
hoje vivemos uma realidade em que a midia e fundamental para a sociedade, seja referindo-se
ao seu poder democratizador da informacdo, que hoje tem potenciai de informar milhdes em
questao de segundos, seja pelo seu carater formador de opinido.

Como nao poderia deixar de ser, a midia € importante para o Estado em sua
atuagao. Deve ser utilizada para informar os cidad&os dos servigos que estdo a disposigdo da
sociedade e das obras publicas de melhoria da infra-estrutura; isso € nac somente legal mas
legitimo. Entretanto, utiliza-la para fazer propaganda politica explicitamente se constitui em
pratica condenavel, juridica e legalmente.

Portanto, a utilizagdo da propaganda deve ser feita, fundamentalmente, de
forma transparente. Acreditamos que o informe dos volumes de recursos utilizados para a
propaganda € fundamental para que essa transparéncia se efetive, dando, também, a
populacao condicoes de avaliar se a informacgéo que esta recebendo € realmente necessaria e
se 0s recursos utilizados ndao estdo extrapolando os limites do bom senso. 1sso afirmamos
porgue um governo, seja ele municipal ou estadual, gastar recursos que superam os destinados
por grandes empresas multinacionais, afamadas pelo constantes apelos a propaganda, €
exemplo classico de ma utilizacao dos recursos atraveés da midia, de forma populista e injusta.
ISSO ja ocorreu e ocarre, como sabemos.

N4o ver com bons olhos a transparéncia na utilizacdo dos recursos publicos € o
legado da cultura politica brasileira aos poderes publicos. Na tentativa de se corrigir esse grave
equivoco apresentamos esta propositura, que podera se constituir em importante instrumento
na fiscalizagao das ag0es dos poderes publicos, obrigando-o a ter transparéncia em sua agoes
de publicidade.

Por fim, queremas ainda afirmar que a presente se apresenta em consonancia
ac que estabelece o artigo 37, da Carta Magna Federal, ja que dispoe:

Art. 37 - A administracdo publica dirveta, indireta ou fundacional, de qualquer
dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipio
vbedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e, também, ao seguinte:

s 1°- A publicidade dos atos , programas, obras, servigos e campanhas dos
orgdos publicos devera ter caraler educativo, informativo ou de orientagdo
social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogdeo pessoal de autoridades ou servidores publicos.
(grifos nossos)

Acreditando que esse espirito de construgao da cidadania permeia esta Casa

de Leis, clamamos aos nobres pares para que acatem a propositura que ora apresentamos,
dando, assim, demonstragao efetiva de que o Legislativo Estadual prima pela transparéncia.

Sala das Sessoes, em

ENATO SIMOES
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Nos termos ¢o item 3, paragrafo unico do artigo
148, da VIII onsohdat;:ao do Regimento Interno, a
presente proposicdo esteve em pauta nos «ias
correspondentes as 60° a 64° Sessdes Ordinarias (de
03 a 09/05/96), tendo recebido emendds e
_~——substitytivos que seguem juntados as fls de n°s
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DOL, 10/05/96.
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